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‘Estagio

O_b}"’_‘?‘;i""?_s fle Aprendizasem

O aluno deveré:
- ser capaz de saber utilizar os conhecimentos adquiridos e os que vai assimilar nesta u. c.
de forma a utilizar a rela¢@o entre a Cultura e o Turismo com a finalidade de intervengao
profissional qualificada neste segmento turistico;
- saber articular o conhecimento com as capacidades para desenhar e organizar propostas
que, integradas nas competéncias gerais da sua formagao, facilitem a sua inser¢ido
profissional como especialista em desenvolvimento de produtos de turismo cultural.

Conteudos Programaticos (resumido)

1.Turismo e Turismo Cultural: o dominio principal e suas segmentagdes; 2. A ligagdo
Cultura-Turismo-Criatividade e suas expressdes em produtos de turismo cultural; 3.
Territdrios criativos e cidades criativas: conceitos e casos comentados;4.0s produtos de
turismo cultural na perspectiva local e regional;4.1. Turismo cultural ¢ mercantilizagao;
5.0 mercado de turismo cultural e suas tendéncias.6.Revisdo dos contetudos e critica
interna.

Contetidos Programaticos (detalhado)

1.Turismo e Turismo Cultural: o dominio principal e suas segmentacdes; 2. A ligagdo
Cultura-Turismo-Criatividade e suas expressdes em produtos de turismo cultural; 3.
Territorios criativos e cidades criativas: conceitos e casos comentados;4.0s produtos de
turismo cultural na perspectiva local e regional;4.1. Turismo cultural e mercantiliza¢éo;
5.0 mercado de turismo cultural e suas tendéncias.6.Revisdo dos contetdos e critica
interna.

Baseada no estudo de cada ponto programatico seguido de reflexdo tedrica a ele
ajustada e da demonstragao sobre a relevancia do mesmo na formagao proposta na u.c.
Adquirir e utilizar os conhecimentos e exercitar as competéncias, bem como melhorar as
aptiddes de cada mestrando numa atitude orientada a especializagdo deste 2° ciclo faz
parte da procura de coeréncia no exercicio docente.

Metodologias de ensino

Aulas expositivas. Revisdes de literatura. Apresentagdes em aula (sob temas
programaticos). Visitas de Estudo. Demonstragdes. Estudos de caso e resolug@o de casos
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préticos. Preparacdo do Relatorio escrito e da Apresentagao oral.

Coeréncia das metodologias de ensino com os objectivos

Aquisi¢do de conhecimentos alinhada aos métodos de exposigdo-investigacdo e a
finalidade da construgéo do perfil de saida do mestrando em desenvolvimento de
produtos de turismo cultural.

Pré requisitos

Nao aplicavel

Bibliografia principal (max 4 ref.)

Gastal, S. (2000). Turismo - 9 propostas para um saber-fazer. Porto Alegre: Pontificia
Universidade Catdlica do Rio Grande do Sul
- Mckercher, B. e Du Cros, H. (2002). Cultural Tourism - The Partnership Between
Tourism  and  Cultural  Heritage = Management. New  York:  Routledge
- Reisinger, Y. (2009). International Tourism - Cultures and Bheavior. New York:
Elsevier

- Portugal, 1. (2013). PENT- Plano estratégico nacional do turismo. Lisboa: Ministério da
Economia
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