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[ CURSO | Mestrado em Tecnologias Editoriais | ANOLECTIVO | 2010/2011
DISCIPLINA ANO SEM ECTS HORAS CONTACTO
Publicagbes Multimédia 1.8 20 5 TP:42;0T: 4, 0:3
DOCENTE | Assistente Convidada (20%), Fernanda Bazanella Nogueira

OBJECTIVOS E COMPETENCIAS A DESENVOLVER:
O aluno deve ser capaz de:

Compreender e enquadrar o conceito de multimédia;
Analisar os paradigmas da publicagao multimédia;

Identificar e manipular ferramentas adequadas a construcao de plataformas de edicao electrénica
e de publicacao online;

Editar e formatar contetdos adequados a distribuicdo electrénica;

Projectar e implementar um projecto editorial;

CONTEUDOS PROGRAMATICOS:

instituto politécnico de tomar escola superior de tecnologia de tomar

Madulo 1 - Introdugao ao multimédia (6 horas):

Conceito de multimédia;

Contextos sociais e culturais das publicagcdes multimédia;

Méodulo 2 - Paradigmas de publicagoes multimédia (9 horas):

Caracterizacao dos diversos paradigmas de publica¢des off e online;
Principais formatos de publicacao multimédia (e-books, e-jounals, e-zines);
Interfaces e interactividade nas publicacées multimédia;

Principios de usabilidade e acessibilidade;
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Mddulo 3 - A multimédia em contextos editoriais (27 horas):

Apresentacao do conceito de Web 2.0 e de ferramentas a ele associada;
Anélise da aplicacao destas ferramentas em contextos de publicacao online;

Desenvolvimento de solugées editoriais de publicagao online.

METODOS DE ENSINO

Aulas tedrico-praticas - estruturadas em torno da exposicao e operacionalizacdo dos conceitos
tedricos e da experimentacdo de ferramentas multimédia. Face a natureza da disciplina e seus
objectivos serao privilegiadas ferramentas multimédia para a comunicagao, apresentacao e gestao da

informacao (nomeadamente através da comunidade criada para o efeito e disponivel em http://publi-

multimedia.grouply.com).
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Editora de Informatica.

Tognazzini, B. (s/d). First Principles of Interaction Design. Disponivel online em
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METODOS DE AVALIACAO:

A avaliacao, a luz dos pressupostos de Bolonha, assumiré preferencialmente a modalidade de avaliagao

continua. A classificagao final da disciplina serd obtida pela média ponderada da:

(1) participagao nas aulas téorico-praticas e cumprimento das tarefas solicitadas ao longo do semestre

(40%) e,

(2) concepgao e prototipagem de um projecto editorial(60%).
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O projecto (individual ou em pares), de natureza pratica € obrigatério e constituido por 2 momentos de
avaliacao:
a) um guido do projecto editorial multimédia a desenvolver - inclui a concepgao da aplicagao, o

esquema de navegacao (ecras), conteidos e composicoes;

b) um prototipo (versao rudimentar da aplicagao), sua apresentacgao e defesa publica;

A avaliacao em exame e recurso envolve uma frequéncia tedrico-prética final, individual a realizar nas

épocas de exame*,

* aplica-se sobretudo no caso de alunos com estatuto especial, previsto na lei e que ndo optem pela avaliagao

continua.
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