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OBJECTIVOS

Conhecer a evolugdo historica e funcional do conceito de Museu, no contexto da sua
integrag¢do na actividade turistica e do emergir de um novo paradigma do turismo, o turismo
cultural e de natureza (e da sua economia).

Analisar a evolugdo tipologica dos museus e centros de ciéncia de 1%, 2* e 3" geragdo.
Reconhecer criticamente as principais disfun¢des dos museus face a actividade turistica
Reconhecer o papel dos museus e centros de interpreta¢do como as estruturas organicas do
turismo cultural, das suas Rotas e Circuitos e o seu papel na criagdo e desenvolvimento das
Cadeias de Valor da economia do turismo.

Estudar o marketing especifico do turismo cultural.

Conhecer virtualmente, e através da visita, alguns dos museus e centros de interpretagdo do
patrimonio, de referéncia, da Europa, da Peninsula e de Portugal.




1° dia: 06-01-2011 (TPT). 19h s 23 h. ( 3.5 horas de aulas)

Modulo 0:

1. O conceito actual de Musew/Centro de Interpretagdo e o seu papel na Gestdo do Patriménio
e do planeamento, organizagdo e gestdo do Turismo.

2. Fungdo social dos museus, parques, jardins, sitios e dreas protegidas

3. Conceitos fundamentais e sua evolugdo: de lugar de conservagdo e exposi¢do, reserva e
base de dados da biodiversidade e da multiculturalidade, ao apoio a educagdo, a divulgagdo
cultural (cientifica) e ao desenvolvimento local e regional.

4. Defini¢do de Museu pelo ICOM.
6. Tipologia dos museus. E museus de 1%, 2* e 3" geragado
7. Panoramica da museologia ibérica e internacional: estudos de caso

8. Estratégias de Marketing Cultural dos Museus.

2° dia: 06-01-2011 (IPT). 19h 4s 23 h. ( 3.5 horas de aulas)

Médulo 1. O que significa o conceito de “actividade turistica”? As suas fileiras produtivas e
o novo paradigma do turismo: relatividade, indeterminismo e dimensao €tica

1. Conceitos fundamentais do Turismo e Excursionismo, no quadro conceptual da Filosofia
da Natureza e do Ambiente.

1.1 A Categoria do Ambiente: Natureza mais Cultura

1.2. A Paisagem humanizada

1.3. Ecologia e metafisica da paisagem.

1.4. A experiéncia estética da Natureza, na Literatura e nas Artes Plasticas

1.5. A(s) hermenéutica(s) das obras literarias e das artes plasticas na Optica da viagem
turistica

1.6. A contribuigdo dos escritores e artistas para a descoberta e valorizagdo da paisagem e a
sua exploragdo pelo turismo cultural e de natureza

1.7. A Natureza, um Paradigma reencontrado. As novas éticas ambientais

1.8. Economia e Ambiente. O conceito de desenvolvimento sustentavel

1.9. Turismo Ambiental: Turismo Cultural mais Turismo de Natureza

1.10. Turismo e Excursionismo

1.11. O Destino Turistico

3° dia: 08-01-2011 .Circuito da Romanizacio. 9h as 17h.e 30m (7.5 horas de aulas)

Moédulo 2: Comunicaciio sobre desenvolvimento sustentivel. Semindrio com o Eng’
Anténio Santos Veloso, quadro superior da CCDRC, ex-presidente do Fundo de
Fomento da Habitacdo, fundador e dirigente do Instituto para o Desenvolvimento
Agririo da Regido Centro, professor, coordenador de projecto e formador



Médulo 3: Circuito da Romanizagio. Museu de Conimbriga-Mie d’Agua de
Alcabideque- Museu e Villa Romana de Alcabideque-Complexo Monumental de
Santiago da Guarda (Villa Romana-Torre Medieval-Solar dos Caminhos de Santiago) -
Trabalho de campo com o Roteiro O Oppidum de Conimbriga e as Terras de Sicz}// '
orientado para o Circuito da Romanizagio

Méddulo 4: Guionamento no Turismo Cultural e oferta de Circuitos e
Itinerarios/percursos

A) Dos Museus e afins enquanto estruturas base da animagio cultural
1. Servigos Educativos.

2. Reservas, arquivo, biblioteca e documentagao.

3. Inventério.

4. Introdugdo ao conceito de Conservagdo Preventiva. Restauro e Conserva¢@o das colecgdes
e equipamentos. E Manutengao

B) Da animagdo das visitas
5. Recepgdo do publico e guardaria
6. Guionamento: recursos e métodos.

7. O papel das exposigdes permanentes e temporarias. Técnicas € metodologias de montagem
e desmontagem de exposigdes e a sua relagdo com a animagao.

8. Utilizagdo das reservas, oficinas e laboratorios na animagdo.

9. O papel da musica e do teatro na animagdo dos espagos monumentais € musealizados
10. O papel das novas tecnologias

11. Roteiros, Circuitos e Itinerarios que complementam a visita.

12. A relagdo com os outros elementos das Cadeias de Valor do Turismo: Hotelaria,
Restauragdo e Merchandising.

Moédulo 5: Introducio 2 conservaciio e restauro: laboratério e Oficinas de Conimbriga e
Santiago da Guarda

1. A Historia do restauro e a evolugdo da conservacao cientifica

2. Organizag0es e instituicdes reguladoras do patrimonio e da actividade da conservagio e
restauro.

3. Principios éticos do interveniente em acgdes de conservagio e restauro.

4. Definigdo de termos: restauro, conservagdo, preservagdo, prevencdo, reconstrugio,
manutengao, etc.

5. Conceito de irreversibilidade e reversibilidade.

6. Nogdes elementares da composi¢do e estrutura dos materiais:

7. Causas e efeitos da deterioragdo dos materiais. Processos e aspectos da deterioracido dos
materiais:

8. Factores naturais de deterioragdo dos materiais

9. Pratica da conservagido



4° dia: 13-01-2011 (IPT). 19h as 23 h. ( 3.5 horas de aulas)
Moédulo 6: Turismo cultural: organizacio e gestio

5° dia: 14-01-2011 (IPT). 19h 4s 23 h. ( 3.5 horas de aulas)

Moédulo 7: Turismo Ambiental e leitura da paisagem.

1. Rotas e Circuitos. A origem e a actualidade da questido, a partir do estudo de caso da regido
Centro de Portugal

2. Provincias e Regides. Rotas Regionais

3. Complementaridade da Paisagem Ibérica e Identidade da paisagem portuguesa. Rotas
transfronteiri¢as

4. A visdo “dos outros”: a perspectiva da Espanha, da Europa e do Mundo. Novos territorios
5. A marca. E o destino turistico. Estudo de caso: Centro de Portugal
6. Centro de Portugal Entre Douro e Tejo

6° dia: 15-01-2011. 9h as 17h.e 30m (7.5 horas de aulas)
Modulo 8:A Fileira do Turismo Cultural. Estudo de caso: O Convento de Cristo.

1. Principais fungdes e disfungdes dos museus na dptica da economia do turismo.
2. Estudos de caso.

2.1. Museus

2.2. Monumentos

2.3. Sitios histéricos e arqueolégicos

2.4. Outros Centros de Interpretagao

2.4. Patriménio da Humanidade

2.5. Festas e celebragdes.

3. Visita de Estudo ao Convento de Cristo

7° dia: 20-01-2011 (IPT). 19h as 23 h. ( 3.5 horas de aulas)

Moédulo 9: Trabalho de projecto: metodologia do Trabalho Cientifico aplicada aos
trabalhos de investigacdo dos mestrandos.

8° dia: 21-01-2011 (IPT). 19h as 23 h. ( 3.5 horas de aulas)

Médulo 10: Os Museus e Centros de Interpretacdo de 3* e 4° geragao

9° dia: 22-01-2011 (9h as 17h e 30m. (7.5 horas de aulas)

Médulo 11: Visita de Estudo ao Centro de Interpretagio da Batalha e ao Mosteiro de
Aljubarrota,




10° dia: 27-01-2011 (IPT). 19h s 23 h. ( 3.5 horas de aulas)

Moédulo 12: Turismo Cultural, Turismo de Natureza e Turismo em Espago Rural, a sua
relaciio e diferenciaciio conceptual e funcional /

1. Introdugdo a reabilita¢@o e qualifica¢do do patriménio arquitectonico
2. A Oferta: produtos do TER V

11° dia: 28-01-2011 (IPT). 19h s 23 h. ( 3.5 horas de aulas)

Médulo 13: Corpus Cientifico dos Estudos de Turismo. E o Novo Paradigma do

Turismo 1
Oficina de ideias. Debate livre

12° dia: 29-01-2011 (IPT). 9h s 12 h e 30m. ( 3.5 horas de aulas)

Moédulo 13: Apresentagdo do trabalho de investigagdo aplicada e debate.

BIBLIOGRAFIA ESSENCIAL: ECONOMIA, TURISMO CULTURAL E DE
NATUREZA
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: LIACAO RRCHORES
Avahaqio Conﬁnua Partlmpaq:ao nos semindrios e trabalhos praticos

Elaboragdo e apresentagdo de um Projecto de Trabalho a Turma;
Avaliagdo Periodica  reformulagdo apds recensdo critica. Contribui¢do para o Eerning e a
pesquisa pertinente e certificada de recursos na Internet.

Avaliagdo Final Analise e classificagdo do Projecto Final

Avaliagdo na disciplina do

Mestrado em Desenvolvimento de Produtos de Turismo Cultural

Museus da Europa

1. A avaliagdo prossegue na mesma linha do nosso debate anterior, mas evoluiu:
Aborddamo-la logo na primeira aula, numa légica prospectiva: os trabalhos das disciplinas
como instrumentos de apoio quer a elaboragdo da tese quer a aplicabilidade social do trabalho
de investigagdo (empregabilidade, empreendorismo, actividade profissional...) , ou de
reflexdo sobre a escolha do caminho e dos conteidos da propria dissertacdo.
De qualquer modo, sempre como um pequeno trabalho, na propor¢do das horas e dos
conteudos da disciplina.
2. Neste contexto, a minha proposta, de escolha miltipla e de geometria variavel:
2.1 Uma recensdo critica dos documentos de apoio, sobre as Novas Tendéncias e o Novo
paradigma do Turismo, eo papel dos Museus e estruturas, agora completos.
2.2 Uma auto reflexdo sobre a ideia ou projecto de disserta¢do, a luz dos conceitos expressos
em 2.1.
2.3. Uma avaliagio diagnostica do “estado da arte” dos Museus, co contexto do Turismo
Cultural, Turismo ao nivel local, concelhio, regional...
2.4 O desenho/esbo¢o de uma Rota e/ou Circuito (ver documento de apoio)
2.5 A exposigdo de uma ideia de projecto, em Turismo Ambiental, numa légica de
empregabilidade, empreendorismo, actividade profissional...
2.6 O trabalho pode ser colectivo se ficar claro o contributo de cada um.
2.7 A data limite de apresenta¢do do trabalho sera o dia 29 de Janeiro de 2011, conforme
regulamento do Mestrado
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O ordenamento dos Modulos podera ser alterado por razdes de natureza pedagégico-
cientifica.

Dezembro de 2010



