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OBJECTIVOS

Conhecer a evolugdo histérica e funcional dos conceitos de gastronomia e enologia, no
contexto da sua integragdo na actividade turistica e do emergir de um novo paradigma do
turismo, o turismo cultural e de natureza (e, em particular, da sua economia).

Analisar a evolug@o tipologica das unidades de oferta e promogdo dos produtos associados a
gastronomia e enologia, incluindo, além das cadeias de valor tradicionais, as caves e quintas,
0s museus ¢ centros de interpretagdo, etc... Reconhecer criticamente as principais disfungdes
dessas unidades face a actividade turistica.

Identificar as estruturas organicas do turismo de gastronomia e enologia, analisar
criticamente as suas rotas e circuitos e o seu papel na cria¢do e desenvolvimento das cadeias
de valor da economia do turismo.

Estudar o marketing especifico dos produtos de turismo de gastronomia e enologia.

Investigar e pesquisar a literatura académica sobre gastronomia e enologia, desenvolver o
e:learning.

Conhecer virtualmente e através da visita de estudo, algumas dessas unidades orgénicas, de
referéncia internacional, na Europa, na Peninsula Ibérica e em Portugal.



Programa Previsto (IPT). 19 h as 23 h. ( 3.30 horas de aulas)

12 aula: 10.09.2010

Moédulo 0: Turismo, Gastronomia e Enologia

1. Os conceitos de turismo, gastronomia e Enologia origem, evolugdo e definigdes actuais.

2. OrganizagOes nacionais e internacionais: OMT, OIV, Académie Internationale de la
Gastronomie, ...

3. Panordmica da gastronomia e enologia ibérica e internacional. Um novo tratado de
Tordesilhas: Robert Parker e Michel Rolland

4. Estratégias de marketing. Concours Mondial de Bruxelles...

2% aulal7.9.2010

Moddulo 1. Destino turistico e o papel da gastronomia e enologia

1. Conceitos fundamentais de destino turistico, no quadro conceptual do turismo cultural, de
natureza e em espago rural.

2.0 conceito de terroir. A paisagem cultural: ecologia e metafisica da paisagem.
“Mondovino”

3. O papel do chef e dos endlogos.

3? aula: 24.09.2010

Médulo 2: Oficina de produtos I
Observagdo e manuseamento
Estudo comparado

Bibliografia

4? aula: 01.10.2010

Modulo 3: Corpus Cientifico dos Estudos de Turismo. E o Novo Paradigma do Turismo
Oficina de ideias. Debate livre

52 aula: 08.10.2010

Modulo 4: Matriz europeia de gastronomia e enologia: origem e tradigdes

1. A gastronomia de Apicius.

2. Baco e Deméter.

3. Gastronomia conventual.

4. A dieta mediterranica: tradi¢do e modernidade. Patrimo6nio da humanidade.
5. Produtos locais e regionais. Certificagdo e denominagéo de origem.

6 aula: 15.10.2010

Modulo 5: Gastronomia e enologia, educagéo e formagéo

Formagdo académica, técnica e profissional. Estruturas internacionais. Estudos de caso:
escolas de hotelaria e turismo, Basque Culinary Center...

E-learning.

7* aula: 22.10.2010

Modulo 6: Rota e circuitos de gastronomia e vinhos
1. Rotas e circuitos. Conceptualizagdo e organizagdo, Museus, adegas, quintas, armazéns,
feiras e certames, tabernas & Cia.



2. O I Congresso Europeu de Turismo e Gastronomia: problemas actuais, propostas e
desafios.

3. Inventério e avaliag@o critica das rotas nacionais e internacionais.

4. Sustentabilidade, produtividade e competitividade das rotas e circuitos.

5. Estratégias de Marketing. /

8? aula: 29.10.2010.

Médulo 7: Qualidade e seguranga alimentar na Europa e em Portugal

1.Institui¢cdes e regulamentos.

2. Produtos tradicionais e modernidade. Alimentagdo funcional. Cozinha ecoldgica. Vinho
bioldgico e cozinha de fusdo. Estudos de caso.

Modulo 8: Marketing da gastronomia e enologia
1. Marketing e comunicagéo.
2. Benchemarketing.

9*aula: 05.11.2010

Médulo 9: Comunicagéo sobre desenvolvimento sustentédvel. Seminério com o Eng® Ant6nio
Santos Veloso, quadro superior da CCDRC, ex-presidente do Fundo de Fomento da
Habitagdo, fundador e dirigente do Instituto para o Desenvolvimento Agrario da Regifo
Centro, professor, coordenador de projecto e formador.

10? aula: 12.11.2010

Médulo 10: Corpus Cientifico dos Estudos de Turismo. E o Novo Paradigma do Turismo II
Oficina de ideias. Debate livre

11* aula: 19.11.2010
Médulo 11: Trabalho de projecto: metodologia do Trabalho Cientifico aplicada aos trabalhos
de investiga¢do dos mestrandos.

12% aula 26.11.2010

Moddulo 12: Seminario com o chef Luis Lavrador, professor da Escola de Hotelaria e Turismo
de Coimbra e chef da Selecg@o Nacional de Futebol

13% aula 03.12.2010

Modulo 13: Avaliagdo
Elaboragdo do trabalho, avaliagdo e debate.
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CRITERIOS DE AVALIACAO

Avaliagdo Continua  Participag@o nos seminarios e trabalhos praticos

Elaboragdo e apresentacdo de um Projecto de Trabalho a Turma;
Avaliagdo Periédica  reformulagdo apés recensdo critica. Contribuigdo para a pesquisa
pertinente e certificada de recursos na Internet. E-learning.

Avaliagdo Final Andlise e classificagdo do Projecto Final

Avaliagdo na disciplina do
Mestrado em Desenvolvimento de Produtos de Turismo Cultural

Gastronomia e Enologia

Numa légica prospectiva: os trabalhos das disciplinas como instrumentos de apoio quer a
elaboragdo da tese quer a aplicabilidade social do trabalho de investigagdo (empregabilidade,
empreendorismo, actividade profissional...), ou de reflexdo sobre a escolha do caminho e dos
conteudos da propria dissertag@o.

De qualquer modo, sempre como um pequeno trabalho, na propor¢do das horas e dos
contetdos da disciplina.

2. Neste contexto, a minha proposta, de escolha multipla e de geometria variavel:

2.1. Uma recensdo critica dos documentos de apoio, sobre as Novas Tendéncias € o Novo
Paradigma do Turismo, incidindo sobre a Gastronomia e Enologia.

2.2. Uma auto reflexdo sobre a ideia ou projecto de disserta¢do, a luz dos conceitos expressos
em 2.1.

2.3. Uma avaliagdo diagnostica do “estado da arte” da Gastronomia e Enologia, ao nivel local,
concelhio, regional...

2.4. O desenho/esbogo de uma Rota e/ou Circuito (ver Anexo) de Gastronomia e Enologia.
2.5. A exposi¢do de uma ideia de projecto, em Turismo Ambiental/Gastronomia e Enologia,
numa légica de empregabilidade, empreendorismo, actividade profissional...

2.6. O trabalho pode ser colectivo se ficar claro o contributo de cada um.

2.7. A data limite de envio/entrega, sera consensualizada.

2.8. Realizaremos uma sessdo de apresentagdo deste trabalho, enquanto partilha dos
resultados da investigag@o aplicada, dentro da turma de Mestrado.

OBSERVACOES
SERAO ORGANIZADAS VISITAS DE ESTUDO
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