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OBJECTIVOS

- Saber analisar recursos turisticos e avaliar o seu potencial

- Desenvolver a criatividade e aplica-la na concepgdo de produtos turisticos

- Dominar os processos de planeamento e desenvolvimento de produtos turisticos
- Conhecer os métodos e a fungéo de gestdo de produto

- Adquirir autonomia para desenvolver e gerir produtos turisticos

PROGRAMA PREVISTO
I - Recursos e produtos turisticos

Inventariag@o e andlise de recursos turisticos
Tipologias de produtos turisticos
Avaliag@o de produtos turisticos

Processos de desenvolvimento de produtos turisticos




II - Desenvolvimento de produtos de turismo cultural
Macro-produtos e produtos da fileira do turismo cultural
Perspectiva das politicas publicas versus perspectiva empresarial
Perspectiva da politica nacional de turismo

Perspectiva do territorio-destino regional e local

I11 — Estratégia e prospectiva
Estratégia aplicada ao turismo
Prospectiva, desafios do futuro e métodos de elaboragdo de cenarios

Estudos de caso de clusters turisticos

IV — Espacos turisticos

Turismo e territério

Tipologias de espagos turisticos

Formagdo dos espagos turisticos: Estruturas espaciais e relagdes funcionais
Instrumentos de gestdo do territério e ordenamento turistico

Desenvolvimento sustentavel

V — Planeamento e gestio de destinos turisticos

Regionalizagdo turistica

Destino turistico regional e local

Modelos e dinamicas dos destinos turisticos

Factores de desenvolvimento dos destinos turisticos

Problematica do planeamento regional e local de destinos turisticos
Abordagens do planeamento turistico

Processos de planeamento de destinos turisticos

Fungdes e estrutura dos planos de desenvolvimento turistico

Gestdo dos destinos turisticos
VI - Gestio de produtos turisticos - sintese

Sintese das matérias desenvolvidas na unidade lectiva.
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