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OBJECTIVOS DA UNIDADE CURRICULAR

Objectivo Central:
Formacdo de técnicos e quadros superiores complementar na area do
guionamento turistico, numa perspectiva integrada do turismo cultural, de
natureza e em espaco rural. Conceptualizar o turismo de natureza ou
ecoturismo no quadro de onde emergem as ciéncias do turismo.

Objectivos especificos:

1. Actualizar cientifica e tecnicamente os conhecimentos dos
mestrandos, em funcéo da emergéncia internacional de um novo paradigma
do turismo, o turismo ambiental, nas suas componentes integradas de
turismo cultural, turismo de natureza e turismo em espaco rural.

2. Proporcionar aos destinatarios um complemento de formacao
profissional polivalente e de qualidade nos dominios do programa, aos niveis
da formacao e pratica profissional, conducentes a criacdo de novos perfis
profissionais requeridos pela organizagao, gestdao, planeamento,
guionamento e promoc¢ao do turismo cultural, de natureza e em espaco
rural.



Z
3. Contribuir para aumentar o peso especifico da sua acg¢ao junto da
administracao publica, nas empresas e ou no mercado em geral: nas
autarquias, outras instituicoes publicas, empresas privadas ,
nomeadamente da hotelaria, animacao e outros segmentos que constituem a

cadeia de valor da economia do turismo. E neste ambito, contribuir para
qualificar os seus servigos, projectos e programas turisticos.

4. Apoiar a valorizacdo dos recursos patrimoniais e naturais da regiao,
e a sua transformacao em produtos turisticos, particular da bio e
geodiversidade e da etnografia.

PROGRAMA PREVISTO PARA A UNIDADE CURRICULAR

Aula 0/ 02-07-2011. IPT - Introdug@o geral a conceitos basicos do modulo:
1- Areas protegidas em Portugal continental:
- Areas de interesse nacional
- Areas de interesse regional
- Areas privadas
2- Tipologias de turismo nas vertentes natureza e ou ecoldgico
- Ecoturismo
- Turismo responsavel
- Turismo de natureza
- Green tourism
- Turismo aventura
- Turismo desportivo
- Turismo cultural
- Turismo rural
- Turismo agricola

Aula 1/07-07-2011. — Avaliagdo ambiental, legislagdo e funcionamento

Aula 2/ 08-07-2011: Saida — Visita ao Paul do Boquilobo (Reserva Natural) e Baptismo a
cavalo seguido de passeio de charrete (Turismo equestre).

Aula 3/16-07-2011: Turismo em areas protegidas
1- Planeamento e nichos de mercado;
2- Potenciais beneficios do turismo em éreas protegidas;
3- Riscos do turismo em éreas protegidas;
4- Desenvolvimento de infraestruturas e servigos;
5- Desenvolvimento e implementacgdo de projectos;
6- Ferramentas para gestdo de visitantes
-Estratégia e tacticas
-Zonamento em areas protegidas
- Politica de transportes
-Regulamentos de visitantes
- Informagao e interpretagdo
Aula 4 /21-07-2011: Recursos humanos para o turismo em areas protegidas
1 Recursos humanos
2 Desenvolvimento de recursos humanos
3 Avaliagdo da performance
4 Questionarios aula pratica.

Aula 5/22-07-2011: Monitorizagao de areas protegidas



1- Sistemas de Informagao geogréfica
2- Desenvolvimento de um programa de monitorizagao
3- SIG aula pratica.

Aula 6/ 30-07-2011: Turismo em areas protegidas
1- Planeamento e nichos de mercado;
2- Potenciais beneficios do turismo em areas protegidas;
3- Riscos do turismo em areas protegidas;
4- Desenvolvimento de infraestruturas e servigos;
5- Desenvolvimento e implementacdo de projectos;
6- Ferramentas para gestao de visitantes

-Estratégia e tacticas

-Zonamento em areas protegidas

- Politica de transportes

-Regulamentos de visitantes

- Informacdo e interpretacdo
7- Economia de turismo em éreas protegidas

e O valor econdmico do turismo

Medir os impactes econémicos do turismo
Comunicagdo de impactes econdmicos
Oportunidades de angariag@o de fundos para gestores de areas protegidas
Relagdo publico-privada
Contribuig¢des empresariais
Contribuigdes dos visitantes

Aula 7/ 01-09-2011: Apresentacgio de trabalhos / Avaliaciao

Aula 8 /02-09-2011: Apresentacio de trabalhos / Avaliacao
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CRITERIOS DE AVALIACAO

Registo de elementos pertinentes sobre a participagdo no trabalho de
Avaliagdo Continua  pesquisa e investigag@o aplicadas e nos seminarios incorporado nos
modulos

Avaliagdo Periddica

Avaliagdo Final Trabalho de Projecto

OBSERVACOES

Restante bibliografia serd cedida no dmbito das aulas para o desenvolvimento de trabalhos
tedrico-praticos.



