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OBJECTIVOS

e Explicar os conceitos basicos de marketing.
e Explicar os principios subjacentes ao plano de marketing.
e Discutir as especificidades de Marketing Cultural, Marketing de Servigos e Marketing Turistico.

PROGRAMA PREVISTO

Introdugéo ao Marketing.
Estudos de consumo.
Analise de mercado.
Segmentacgao.
Posicionamento.

Gestao da marca.
Marketing-mix.

O plano de marketing.
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CRITERIOS DE AVALIAGAO

Compreenséo das matérias estudadas, respectivo grau de aprendizagem,

Avaliaggo Continua participagdo, empenho e assiduidade (15%)

Avaliagéo Periédica

Lo Apresentagao de um Plano de Marketing Estratégico aplicado a um Produto
Avaliagdo Final de Turismo Cultural (85%)

OBSERVAGOES
A avaliagdo, através da apresentagéo, escrita e oral, devera ter uma duragdo maxima de 20 minutos
por aluno, sendo que o professor dispora de um maximo de 5 minutos para colocar questdes.

HORARIO DE ORIENTAGAO TUTORIAL
Dia Horario Local
A orientagao tutorial sera

efectuada através de e-mail e
apos a realizagéo das aulas, Instituto Politécnico de Tomar.

por solicitagdo expressa do
aluno.
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