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OBJECTIVOS

Esta unidade curricular tem como principais objectivos dar aos alunos as ferramentas tedricas
e praticas para poderem elaborar o plano de marketing de um produto de turismo cultural,
quer através da elaboragdo de estudos de caso, quer através do desenvolvimento de novos
produtos.

PROGRAMA PREVISTO

Esta unidade curricular € constituida pelas seguintes conteudos:
- Analise de Mercado

- Estudos de Mercado

- Comportamento do Consumidor e Processos de segmentagdo
- Posicionamento e Branding: estudos de caso

- Marketing no turismo

- Marketing na cultura



- Marketing de servigos

- O Marketing-Mix

- O Plano de Marketing

- Empreendedorismo cultural
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Avalia¢do Continua NA

Avaliagdo Periddica  Avaliagdo através de um trabalho individual.

Avaliag@o Final Exame no caso da ndo aprovagdo ou ndo realizagdo do trabalho
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