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OBJECTIVOS

Competéncias adquiridas:

- Analisar recursos turisticos e avaliar o seu potencial

- Desenvolver a criatividade e aplicé-la na concegdo de produtos turisticos

- Dominar os processos de planeamento e desenvolvimento de produtos e destinos turisticos
- Conhecer os métodos e a fungdo de gestao de produto

- Adquirir autonomia para desenvolver e gerir produtos turisticos

PROGRAMA PREVISTO

[ — Recursos, produtos e destinos turisticos

[T — Concecao e desenvolvimento de produtos turisticos
[II — Modelos de negocios turisticos

[V — Espagos turisticos

V — Planeamento de destinos turisticos

VI — Gestdo de produtos turisticos
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WEBGRAFIA

A disponibilizar pelo docente.
CRITERIOS DE AVALIACAO

Presen¢a em pelo menos 2/3 das aulas.
Apresentacdo de questdes, analise de textos (20%).

Avaliagdo Continua  Realizagdo e apresentacdo de um trabalho individual de aplicagdo
(80%).

Avaliag@o Periddica  Apresentagdo de trabalho individual.

Avaliagdo Final Exame final

OBSERVACOES

HORARIO DE ORIENTACAO TUTORIAL
Dia Horario Local
Sexta-feira 16 — 18 horas Gabinete B 188
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