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OBJETIVOS

Ao final da disciplina o aluno devera ser capaz de:
- Compreender e operacionalizar as ferramentas de Marketing Turistico;
- Elaborar e analisar um plano de marketing turistico. '

PROGRAMA

1. Conceitos e aplicagdes do Marketing aplicado ao produto e destino
turistico;

Concorréncia;

Mercado;

Ambiente de Marketing;

Analise SWOT;

Elaborag¢do do Plano de Marketing.
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AVALIACAO

Frequéncia: 50%
Assiduidade e Participagdao em aula: 10%
Seminario Individual: 10%
Analise critica de um Plano de Marketing: 30%

Avalia¢@o continua
Os alunos que obtenham nota positiva (maior ou igual a
9,5v) no final da avaliagdo continua, sdo dispensados de
exame. Os alunos que ndo obtenham 9,5v passam
diretamente para exame.

Avaliagdo peridica  Trabalhos praticos e relatdrios

Auvaliagdo final .  Exame
OBSERVACOES
HORARIO DE ATENDIMENTO




