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OBJECTIVOS

Competéncias adquiridas:

- Analisar recursos turisticos e avaliar o seu potencial

- Desenvolver a criatividade e aplica-la na conceg@o de produtos turisticos

- Dominar os processos de planeamento e desenvolvimento de produtos e destinos turisticos
- Conhecer os métodos e a fungdo de gestdao de produto

- Adquirir autonomia para desenvolver e gerir produtos turisticos

PROGRAMA PREVISTO
I — Recursos, produtos e destinos turisticos

II — Concegdo e desenvolvimento de produtos turisticos
III — Modelos de negdcios turisticos

IV — Espagos turisticos

V — Planeamento de destinos turisticos

VI - Gestdo de produtos turisticos
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Avaliagao Continua
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