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‘Objetivos de Aprendizagem
Perante ambientes altamente competitivos como € o caso da industria turistica, importa
fazer uma correta gestio dos produtos e servigos. Neste ambito cabera aos elementos de
gestdo apetrecharem- se de ferramentas ¢ conhecimentos capazes de contribuir para uma
correta gestdo turistica ¢ visdo abrangente e aprofundada sobre os negécios turisticos.
Estes conceitos serdo minuciosamente analisados no decurso da unidade curricular,
capacitando os Mestrandos a realizarem uma adequada analise e intervengdo estratégica.

Contetidos Programaticos

1.Recursos e produtos turisticos

2. Desenvolvimento de produtos de Turismo Cultural

3. Estratégia e Modelos de negocios Turisticos
4. Espagos turisticos
5. Planeamento e gestdo de destinos turisticos

6. Gestao e Promocgéao de produtos turisticos

Através do contacto com as tematicas abordadas em ambiente letivos os alunos de GPT
terdo a possibilidade de assimilar competéncias que serdo complementadas com a analise
de casos praticos com vista ao enquadramento dos conceitos tedricos com a realidade
empresarial.

Metodologias de ensino

Presencial:

Ensino tedrico-pratico: exposi¢do e explicagdo dos conteudos programaticos,
implementando uma aprendizagem participativa que leva o aluno a desenvolver
competéncias. Sessdes com exposi¢ao teodrica complementadas com enquadramentos com
casos de estudo.

Os mestrandos serdo convidados a apresentarem uma analise critico construtiva
acompanhada de solugGes alternativas para os problemas identificados.



Orientaciio tutéria: acompanhamento, quando solicitado pelos interessados, para
aplicacdo de conhecimentos tedricos e praticos, pesquisa e recolha de informag@o
relevante ao desenvolvimento de capacidade critica e autonoma.

Auténoma:

Compete ao estudante evoluir no seu processo de aprendizagem, através da obtengdo ou
reforgo de habitos de consulta.

Pesquisa e recolha de informacgao relevante, com analise de informagdes complementares
que permitam uma melhor andlise dos casos expostos em ambiente letivo
complementando com enquadramentos atuais e reais.

Recursos Especificos:
1- Apontamentos da UC;

2- www.b-on.pt
3- Internet

4- Biblioteca

”Metddol;o_g.ias de avaliacdo

Conforme nos termos do regulamento de formacgédo a UC de Gestdo Produtos Turisticos ¢
constituida por duas componentes, nomeadamente:

Avaliacdo Continua:

Tedrica — Presenca em pelo menos 2/3 das aulas.

Participacdo nas aulas, apresentagdo de questdes, analise de textos (20%) e com nota
minima de 9,50 valores;

Pratica — Avaliacédo por trabalho de grupo (80%) e com nota minima de 9,50 valores.

Realizacdo e apresentagao de um trabalho individual de aplicagdo (80%).

Avaliacio por Exame:
Tedrica — Avaliac@o escrita (100%) e com nota minima de 9,50 valores

Notas:

- O Trabalhador Estudante deve contactar o docente para resolucao de dividas relativas
aos trabalhos de caracter obrigatorio;

- Para obter aprovacdo na UC, o estudante terd de obter, em cada componente de
avaliag@o, média igual ou superior a 9,50 valores;

- O estudante que se inscrever em melhoria de classifica¢ao pode realizar melhoria as
duas componentes ou apenas a um das componentes.

Numero de elementos de avaliagao final : 2 (dois)
Numero de elementos de avaliagio continua / periddica: 2 (dois)
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